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Mobil iletisimde Pazar Yogunlasmasi
“Turkiye ile Kazak_i_stan, Kirgizistan, Tacikistan,
Turkmenistan ve Ozbekistan Kargilagtirmasl”

Tilin Durukan’ Cagri Hamurcu™~

Ozet

Pazar yogunlasmas: kavrams, diviin pagarmda alic: ve saticiarm say: ve biiyiikliik baki-
nundan dagilimr olarak ifade edilmektedir. Piyasadaki firma sayist ile yogunlasma derecesi
arasimda ters yonlii bir iliski vardsr. Y ogunlasma arttikea pagardaki rekabet sansi da o ol-
giide azalmaktadir. Bu makalede, Tiirkiye ve Orta Asya Tiirk Cumburiyetlerinde bulunan
bes iilkedeki mobil iletisim pagarlarmmn yapilar: ve yogunlasma orantar: Herfindahl-
Hirschman Endeksi analiz yontemi kullaniarak belirlenmeye ¢alisilmastor.

Anahtar Kelimeler: Pazar Yogunlagmass, Rekabet, Mobil Lietisim Pazar.

Pazar yogunlagmasi kavrami, ekonomik kaynak ve faaliyetler toplaminin az
sayida firmanin elinde olmasini ifade etmektedir. Yogunluk ile pazardaki reka-
bet derecesi arasinda ters yonli bir iligki bulunmaktadir. Yogunluk arttikga
pazardaki rekabet sansi da o dlclide azalmaktadir.

Yogunlagma oraninin yiiksek oldugu bir sektérde firmanin pazarda haki-
miyet kurmak ve tekellesmek amaciyla gaba sarf etmesi, rekabetsiz bir fiyat
sisteminin olugsmasina ve kaynaklarin yanlis dagilmasi sonucu tiiketicinin zarar
gormesine neden olur. Gelismis ve gelismekte olan lkelerin pazarlarinda,
pazar yogunlagmasi sikca rastlanan bir durumdur. Anti-tekel veya anti-kartel
olarak adlandirilan, rekabeti ve dolayisiyla tiiketiciyi korumaya yonelik kanun-
larin yeterince uygulanamadigr veya yaptirimlarin yetersiz oldugu tilkelerde
pazar yogunlasmasi, rekabetin éntindeki en biyiik engel olmaya devam et-
mektedir.

Bu caligmada, 6ncelikle pazar yogunlagmasi ve yogunlasma derecesi kav-
ramlarina kisaca deginilecek, ardindan “Diinya Iletisim Gostergeleri” veri ta-
banindan elde edilen ikincil verilerle, Tirkiye ve aralarinda Kazakistan, Kirgizis-
tan, Tacikistan, Tiirkmenistan ve Ozbekistan’in da yer aldig1 Orta Asya Tiirk
Cumhuriyetleri’'ndeki mobil iletisim pazarlarinin yapilari ve yogunlagsma oranla-
1, Herfindahl-Hirschman Endeksi analiz ydntemi kullanilarak belirlenmeye
calisilacaktir.
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PAZAR YOGUNLASMASI KAVRAMI

Mal ve hizmet pazarlari, pazarda bulunan saticilar arasindaki rekabetin varligi
ya da yoklugu veya azligl ya da ¢oklugu agisindan dort farkli gruba ayrilirlar.
Bunlar bir ucta sonsuz sayida alici ve saticinin bulundugu tam rekabet piyasa
yapisl, diger ugta tek sayida satici ve sonsuz sayida alicinin bulundugu tekel
piyasa yapisi ve arada yarigilabilir pazar yapilari olan tekelci rekabet ve oligo-
pol pazar yapilardir.! Teoriye gore, her tiirlii mal ve hizmeti ikame edecek mal
ve hizmetler bulunabileceginden saf tekel yapida bir pazarin varligi imkansiz-
dir. Ayni sekilde mal ve hizmetler konusunda alicilarin eksiksiz bilgiye sahip
olma kosulu aksadigindan gergek yasamda tam rekabet pazar yapisinin olug-
masi! da mimkiin degildir. O halde geriye rekabet edilebilir pazar yapilari olan
ve fiyat Uizerinde belirleyici glici olmayan ¢ok sayida firmanin faaliyette bu-
lundugu tekelci rekabet pazarlan ve fiyat tizerinde belirleyici glice sahip olan
birkag firmanin faaliyette bulundugu oligopol pazar yapilar kalmaktadir.?

Fiyat ve gikti stratejileri, dolayisiyla kar oranlari da énemli derecede pazar
yapisina baglhdir® Diinya piyasalarinda, pazar yapisi belirlenirken kullanilan
birgok faktdr vardir. Bu faktorlerden birisi az sayida firma tarafindan kontrol
edilen pazar boyutudur. Ekonomistler, bu boyutun ne oldugunu &lgmek igin
pazardaki yogunlagmayi belirleyen endeksler kullanirlar.* Yogunlagma, eko-
nomik kaynak ve faaliyetler toplaminin (emek glicti, satiglar, yaratilan gelir ve
firmalarin sahip oldugu varliklar) biiytik bir ylizdesinin, bu toplama sahip olan
veya kontrol eden birimlerin kiiclik bir yiizdesi veya birkag tanesi tarafindan
kontrol edilmesi veya sahiplenilmesidir. Diger bir ifadeyle bir yapinin yogun-
lasma derecesi, o yapidaki birimlerin sayasina ve o yapiya ait ekonomik kay-
nak ve faaliyetler toplaminin, yapiyi olusturan birimler arasindaki dagilimina
baglidir. Pazardaki firma sayisi ile yogunlagsma derecesi arasinda ters yonli bir
iliski vardir.” Yogunlagma endeks degerleri ylksek oldugunda, fiyat ve cikti
kararlarinin pazardaki az sayida firma tarafindan belirlendigi sonucu ortaya
cikar. Dugtik degerlerde ise fiyat ve ¢ikti kararlarinin pazardaki ¢ok sayida fir-
ma tarafindan belirlendigi sonucu ortaya gikar.®

Pazar yogunlagsmasinin degisik tanimlari yapilmis olmakla birlikte, belirli
bir tirtin pazarinda alici ve saticilarin sayi ve biytiklik bakimlarindan dagilimi
tanimlamasi en yaygin kullanilandir.”

Pazar yogunlugu endeksleri, pazar giictiniin élctilmesinde yararli ve pratik
gostergeler saglamaktadir. Ancak, bu endekslerin, maliyet, talep, vs. ekono-
mik degiskenlerle veya bu degiskenlerde meydana gelen degisimlerle herhangi
bir sistematik iligkisi bulunmamaktadir. Ayrica bu endeksler, pazar bazinda

' Lipsey ve Harbury, 1992:154.

2 Gwartney ve Stroup, 1992:246.
® Hirschey ve Pappas, 1996:596.
* Parkin, 2003:2002.

* Yildinm vd., 2005:38.

° Boyes ve Melvin, 1991:692.

" Koch, 1980.
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degerler olduklari igin, bir firmanin pazar gictiniin belirlenmesinde baska veri-
lerle birlikte ele alindiginda ¢ok daha yararli olmaktadirlar. Pazar yogunlugu
endeksleri, kolay hesaplanabilirler ve pazarin ne kadar rekabetgi olduguna
iligkin ipuglari verirler. Pazarda faaliyet gosteren tesebbis sayisinin ¢oklugu ve
bu tesebbiislerin birbirlerine denk olmalari oraninda yogunlagma azalir ve
rekabet artar. Pazar yapisinin rekabetgi olmasi 6l¢iisiinde de, pazarda faaliyet
gosteren tesebbislerin pazar degiskenlerini etkileme imkanlari, dolayisiyla
pazar glgleri azalir. Bu nedenle, pazarin ne kadar rekabetci oldugunun tespi-
tinde pazar yogunlugunun bilinmesi énemlidir.

Endustri ya da pazar yogunlagmasini 6lgmede kullanilan ¢ok sayida yén-
tem vardir. Bunlar icerisinde en ¢ok kullanilan yéntemler, M-Firma Yogunlag-
ma Orani, Herfhindahl-Hirschman Endeksi yontemleridir.® Bunlarin yani sira
cok kullanilan yontemlerden biri de Lerner Endeksi'dir. Bu ydntemler, gecmisi
1930’lu yillara dayanan pazar performansi ile pazar yapisi arasindaki iligkiyi
irdeleyen Yapi - Davranig - Performans (Structure - Conduct - Performance
SCP) yaklasimi caligmalari kapsamindaki yontemlerdir. Bu galismalarla birlikte
ortaya ¢ikan elestirilerin neticesinde pazar yapist ve pazar giicinln belirlen-
mesine yonelik gok farkli yontemler de gelistirilmistir. Entropi Endeksi, Bain
Endeksi, Linda Endeksi, Hall-Tideman Endeksi, Tobin’'in Q Rasyosu bunlardan
bazilardir.

M - Firma Yogunlagsma Orani (CRM), Herfhindahl-Hirschman Endeksi (H-
H) degerleri asagidaki sekilde hesaplanmaktadir.’

M - Firma Yogunlasma Orani (CRM)
m
CRM = 1/x T (%x,)>2
i=1

CRM : “m” sayida firma igin yogunlagma orani.

x;: “i” firmasi igin “x” degiskeninin, firmalar bu degiskene gore alt alta si-
ralandiginda aldig1 deger.

x: Piyasadaki firmalarin tim igin "x” degiskeninin aldigi toplam deger.

Bu oran genellikle piyasadaki en biiytik 4 (CR-4) ya da 8 firma (CR-8) igin
hesaplanir.'® Diistik yogunlagma orani rekabetin derecesinin yiiksek oldugunu,
yliksek yogunlagma orani ise rekabetin diistik oldugunu veya olmadigini gos-
terir. Tekel pazarinda yogunlagsma orani %100’diir, yani satiglarin tamamini tek
bir firma gerceklestirmektedir."'

1980-1994 dénemi icin Devlet Istatistik Enstitiisii'niin Tiirkiye imalat
sanayiinde yogunlagma dereceleri ile ilgili yapmis oldugu caligmada; CR-4

8 Mcconnell ve Brue, 1999:524.
Yildirim vd., 2005:40.
'“Hyman, 1986, s.393.

" Parkin, 2003, s.202.
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yogunlagma oranina gore; oran 0-30 arasinda ise distik (rekabet var), 31-50
arasinda ise orta derecede (rekabet azalmakta, oligopole yakin bir rekabet),
51-70 arasinda yiiksek derecede (rekabet iyice azalmakta ve oligopol yapi
olugsmakta) ve 71-100 arasinda ¢ok yiiksek derecede yogunlagsma (tekel yapi
olusmakta) olmak tizere pazar yapisiyla ilgili dort bolim belirlenmistir.'? Ayrica
yogunlagma ile ilgili bazi uygulamalarda CR-4 oranina dayanan analizlerdeki
%50 diizeyinin, CR-8 analizinin %70’ine denk oldugunu géstermektedir.'

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H - H)
n
H-H=2X(%p,)?
i=1

p;i : "i’nci firmanin piyasa payi

H-H endeksi 1980'den itibaren yaygin olarak kullanilan bir piyasa belir-
leme yéntemi haline gelmistir. Bir pazar igin en yiiksek H-H endeks degeri
10.000 olabilirken, pazarda cok sayida ve kiiglik payli firmalar oldugunda H-H
endeksi sifira yakin bir deger alir. Genellikle 0-2.000 arasi H-H endeks degeri
yogun olmayan bir pazari, 2.000-4.000 arasi H-H endeks degeri orta yogun-
luklu bir pazari, 4.000-10.000 arasi da yogun bir pazar ifade etmektedir.'

Amerika Birlesik Devletleri “Birlesmeler Kilavuzu'na gore; H-H endeksi
1.000’den kiigtik olan piyasalarda (H-H<1.000) tam rekabet, yogunlagmamis;
1.000-1.800 arasindaki piyasalarda (H-H; 1.000-1.800) tekelci rekabet, orta
yogunlagmis ve 1.800’den biiyiik piyasalarda (H-H>1.800) ise rekabet¢i olma-
yan oligopolcti, yogunlagmig bir pazar yapisindan sz edilmektedir.'

Makalenin bu boélimiinde, Tirkiye ve Orta Asya Tirk Cumbhuriyetle-
ri'ndeki beg tilkede mobil iletisim pazari incelenmis, "Diinya Iletisim G&sterge-
leri” veri tabanindan elde edilen veriler degerlendirilerek Kazakistan, Kirgizis-
tan, Tacikistan, Tiirkmenistan ve Ozbakistan’in mobil iletisim pazar yogun-
lagma oranlari hesaplanmig ve Turkiye ile kargilastirmali olarak degerlendiril-
migtir.

2 www.die.gov.tr.

% Yildinm vd., 2005:41.
4 Su, 2003:20.

' Parkin, 2003, s.203.

78



Mobil {letisimde Pazar Yogunlasmast

TURKIYE
2002 ile 2007 yillart arasinda Ttirkiye'deki mobil iletisim abone sayisinin geli-
simi Tablo-1'de gosterilmektedir. 2007 yili sonunda mobil iletigimin yaygin-
lasma oranit %82.77'ye ve abone sayisi da 23.323.000'den 61.976.000’e ulasa-
rak neredeyse llke niifusuna denk hale gelmistir.

Tablo - 1: Tiirkiye Mobil iletisim Pazarinin Geligimi
2002 2007
Mobil Abone Sayist (x10°) | 23323 | 61976
Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

2007 yili sonu itibariyla Tiirkiye'de toplam i¢ mobil operatér bulunmak-
tadir. Bunlar Turkcell, Vodafone ve Avea’dir. Tiirkiye mobil iletisim pazarinda
firma paylarinin dagilimina bakildiginda (Tablo-2) pazarin yaridan fazlasinin
tek bir GSM operato6riine ait oldugu goriilmektedir.

Tablo -2: Mobil iletisimde Tiirkiye’deki Firmalarin Pazar Paylari

Operatér | Abone Sayisi (x10°) | Pazar Payi (%) | Sebeke Tiirii
Turkeell 35946 58.0 GSM
Vodafone | 16114 26.0 GSM

Avea 9916.0 16.0 GSM
Toplam 61976 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H-H):

H-H= (58.0)2 4+ (26.0)2 + (16.0)2 = 4296.0 (4.000 < H-H < 10.000) ol-
dugu icin rekabetci olmayan oligopolcl, yogunlagmis bir pazar olusumu s6z
konusudur.

KAZAKiISTAN

Kazakistan Orta Asya’da en gelismis mobil iletisim pazarina sahip {lkedir.
2002 ile 2007 yillari arasinda Kazakistan'daki mobil iletisim abone sayisinin
gelisimi Tablo-3'de gosterilmektedir. 2007 yili sonunda mobil iletisimin yay-
ginlagma orant % 79.90’a ulagmistir.
Tablo - 3: Kazakistan Mobil iletisim Pazarinin Gelisimi

2002 | 2007
Mobil Abone Sayisi (x10%) | 1027 | 12323
Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Yukaridaki tabloda da gérildiigt gibi, beg yillik donem iginde mobil tele-
fon abone sayisi biytik bir artis (12 kat) gdstermistir. 2002 yilinda 1.027.000
olan abone sayisi 2007 yilina gelindiginde 12.323.000’e ulagmigtir. Kiiresel-
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lesmenin yayginlasmasi ve bilgi iletisim teknolojilerindeki hizli gelisimin uluslar
arasi sinirlart agip, diinyanin her yerinde birbirine paralel geligme kaydettigini
Tablo-3 agikca sergilemektedir. 2007 yili sonu itibariyla Kazakistan'da toplam
4 mobil operatdér bulunmaktadir. Bunlar K-Cell, KaR-Tel, Altel ve
NeoTelecom’dur. Kazakistan'in mobil iletisim pazari agirlikli olarak iki GSM
operatoril tarafindan paylasiimis durumdadir.

Tablo - 4: Mobil iletisimde Kazakistan'daki Firmalarin Pazar Paylari

Operator Abone Sayisi (x10%) | Pazar Payi (%) | Sebeke Tiirii
K-Cell 6.445 52.3 GSM
KaR-Tel 4.929 40.0 GSM

Altel 493.0 4.00 CDMA
NeoTelecom | 456.0 3.70 GSM
Toplam 12.323 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H-H):

H-H= (52.3)2 + (40.0)2 + (4.00)2 + (3.70)2 = 4364.98 (4.000 < H-H <
10.000)

hesaplandigindan, rekabetin az oldugu oligopolcti, yogunlagmig bir pazar
yapist s6z konusudur. Herfindahl-Hirshman endeksinin sonucu, Kazakistan
mobil iletisim pazarinda az sayida firma arasindaki rekabete isaret etmektedir.
Bu tiir pazar yapilarinda firmalar genellikle birbirleriyle acimasizca rekabet
etmek yerine rlin, fiyat, bdlge ve mal veya hizmetin {iretim miktari agisindan
gayri resmi centilmenlik anlagmalari ile pazari paylagmayi tercih ederler. Bu
durumda firmalardan birinin 6ldirtict fiyat rekabetine dayanamayip pazari
terk etmesine gerek kalmadigi gibi, fiyatlari anlagmali belirleyerek kar oranla-
rindan feragat etmelerine de gerek kalmaz. Dolayisiyla oligopol pazar yapila-
rinda, fiyat olusumu daima tiiketicinin aleyhine sonuclanir.

KIRGIZISTAN

2002 ile 2007 yillari arasinda Kirgizistan’daki mobil iletigsim abone sayisinin
gelisimi Tablo-5'de gosterilmektedir. Kirgizistan'da mobil iletigimin yayginlag-
ma orani 2007 yili sonunda % 40.78’e ulagmistir.

Tablo - 5: Kirgizistan Mobil iletisim Pazarinin Geligimi
2002 | 2007
Mobil Abone Sayis (x10%) | 53.00 | 2168
Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

2002 yilinda 53.000 abone ile baglayan Kirgizistan mobil iletisim pazari-
nin gelisimi, 2007 yilina gelindiginde buytk bir artis gdstererek 2.168.000
aboneye ulagmigtir. 2007 yili sonu itibariyla Kirgizistan'da toplam dért mobil
iletisim operatéri bulunmaktadir. Bunlar Bitel, MegaCom, Katel, AktelK-

80



Mobil {letisimde Pazar Yogunlasmast

Cell'dir. Kirgizistan'in mobil iletisim pazar agirlikli olarak iki GSM operatérii
tarafindan paylasilmis durumdadir.

Tablo - 6: Mobil iletisimde Kirgizistan'daki Firmalarin Pazar Paylar

Operatér | Abone Sayisi (x10%) | Pazar Pay1 (%) | Sebeke Tiirli
Bitel 1.498 69.1 GSM
MegaCom | 440.0 20.3 GSM

Katel 154.0 7.10 D-AMPS/TDMA
AktelK-Cell | 76.00 3.50 CDMA

Toplam 2.168 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H - H):

H-H= (69.1)2 + (20.3)2 + (7.10)2 + (3.50)2 = 5249.56 (4.000 < H-H <
10.000)

Herfindahl-Hirshman endeksinin sonucu, Kazakistan'da oldugu gibi, Kir-
gizistan icin de rekabetci olmayan, oligopolci, yogunlagmis bir pazar yapisina
isaret etmektedir. Oligopol pazarlarda yatirim miktarlarinin yitksek olusu da
bu tiir sektorlere fazla sayida firmanin girmesine engel teskil etmektedir. Az
sayida firmanin oldugu sektorlerde de oligopol pazar yapist dogal bir olusum
haline gelmektedir.

TACIKISTAN
2002 ile 2007 yillart arasinda Tacikistan’daki mobil telekomiinikasyon abone
sayisinin gelisimi Tablo-7'de yer almaktadir. Tacikistan’'da mobil iletigim yay-
ginlagsma orani 2007 sonunda %34.89'a ulagmistir.

Tablo — 7: Tacikistan Mobil iletisim Pazarinin Geligimi

2002 2007
Mobil Abone Sayisi (x10%) | 13.00 | 2350

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Tacikistan'da beg yillik dénemde mobil telefon abonelerinin sayisi ciddi
bir artis kaydederek 13.000'den 2.350.000 aboneye ulagmistir. 2007 yili sonu
itibartyla Tacikistan mobil iletisim sektoriinde faaliyet gosteren dért mobil
iletisim operatorl dikkati gekmektedir. Bunlar Babilion-Mobile, Indigo-
Somoncom, MLT (MegaFon), Tacom (VimpelCom)'dir. Tacikistan'in mobil
iletisim pazari agirlikli olarak iki GSM operatéri tarafindan paylasilimis durum-
dadir.
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Tablo - 8: Mobil iletisimde Tacikistan'daki Firmalarin Pazar Paylari

Operatdr Abone Sayisi (x10%) | Pazar Payi (%) | Sebeke Tiirii
Babilion-Mobile 870 37.0 GSM/W-CDMA
Indigo-Somoncom 747 31.8 GSM/W-CDMA
MLT (MegaFon) 261 11.1 GSM/W-CDMA
Tacom (VimpelCom) | 416 17.7 GSM/W-CDMA
Digerleri 56.0 2.40

Toplam 2.350 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H - H):

H-H= (37.0)2 + (31.8)2 + (I11.1)2 + (17.7)2 + (2.40)2 = 2822.5 (2.000 <
H-H < 4.000)

Herfindahl-Hirshman endeks degeri, Tacikistan'da diger tilkelerden farkli
olarak ilk dort firmanin pazarin %97'sine hakim oldugunu gostermektedir.
Dolayisiyla orta derecede yogunlagmig bir pazar yapist séz konusudur. Kaza-
kistan ve Kirgizistan’a oranla daha rekabetgi bir pazar yapisi oldugundan tiike-
ticilerin mobil operatér tercihleri ile fiyatlar etkileme giicti daha yiiksektir.

TURKMENISTAN

2002 ile 2007 yillari arasinda Tirkmenistan’daki mobil iletigsim abone sayisinin
gelisimi Tablo-9'da gosterilmektedir. Tlirkmenistan’da mobil iletisimin yaygin-
lagma orani 2007 sonunda % 7'ye ulagmustir.

Tablo - 9: Tiirkmenistan Mobil Iletisim Pazarinin Geligimi
2002 | 2007
Mobil Abone Sayisi (x10%) | 8.00 | 348

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Tabloda gorildigi gibi Ttrkmenistan’'daki mobil iletisim pazari 2002 —
2007 yillart arasinda 8.000 aboneden 348.000 aboneye ulagmistir. 2007 yili
sonu itibariyla Trkmenistan’da toplam iki mobil iletisim operatéri bulunmak-
tadir. Bunlar Barash Communications (MTS) ve Altyn Asyr’dir.

Tablo - 10: Mobil iletisimde Tiirkmenistan’daki Firmalarin Pazar Paylari

Operator Abone Sayisi (000) | Pazar Payi (%) | Sebeke Tiiri
Barash Commun. | 307 88.2 GSM
(MTS)
Altyn Asyr 41.0 11.8 GSM
Toplam 348 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H - H):
H-H= (88.2)2 4+ (11.8)2 = 7918.48 (4.000 < H-H < 10.000)
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Herfindahl-Hirshman endeksi 7918.48 hesaplandigindan Tirkmenis-
tan'da da genel olarak rekabetci olmayan, oligopolctii, yogunlagmis bir pazar
olusumu séz konusudur. Pazarin tamami iki firma tarafindan paylasiimaktadir.
Oligopol pazarlar firma sayisina gére, diopol, triopol, quadropol, pentapol
gibi isimler alirlar. Bu durumda teoriye gore diiopol bir pazar yapisinin varli-
gindan s&z etmek miimkiindiir. ikili bir pazar yapisinda fiyatlar tamamen sati-
cilar tarafindan belirlenir. Alicilar fiyat tizerinde etkili olamazlar.

OZBEKISTAN

2002 ile 2007 yillari arasinda Ozbekistan’daki mobil iletisim abone sayisinin
gelisimi Tablo-11'de gdsterilmektedir. Ozbekistan’da mobil iletisim operatér-
lerinin yayginlagma orani 2007 yili sonunda % 21.51'e ulagmigtir.

Tablo - 11: Ozbekistan Mobil iletigim Pazarinin Geligimi
2002 | 2007
Mobil Abone Sayisi (x10%) | 187.0 | 5888
Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Ozbekistan’da bes yillik ddnemde mobil telefon abone sayisi biiyiik 6l-
clide artig gostermis ve 187.000'den 5.888.000’e ulagmigtir. 2007 yili sonu
itibariyla Ozbekistan mobil iletisim sektoriinde faaliyet gdsteren {i¢ mobil
iletigim operatorti dikkati ¢ekmektedir. Bunlar Uzdunrobita (MTS), Unitel
(VimpelCom) ve Coscomdir. Ozbekistan'in mobil iletisim pazarinda iki firma-
nin pazar paylr %83'tin Uzerindedir. Dolayisiyla pazar agirlikli olarak iki GSM
operatori tarafindan paylagilmig durumdadir.

Tablo - 12: Mobil iletigimde Ozbekistan'daki Firmalarin Pazar Paylari

Operatdr Abone Sayisi(x10%) | Pazar Pay1 (%) | Sebeke Tiirii
Uzdunrobita (MTS) 2.803 47.6 GSM

Unitel (VimpelCom) | 2.120 36.0 GSM
Coscom 689.0 11.7 GSM

Others 277.0 4.70 CDMA
Toplam 5.888 100

Kaynak: ITU World Telecommunication/ICT Indicators Database, 2009

Herfindahl - Hirschman Endeksi (H - H):

H-H= (47.6)2 + (36.0)2 + (11.7)2 + (4.7)2 = 3720.74 (2.000 < H-H <
4.000)

Ozbekistan’da Herfindahl-Hirshman endeksi 2000’den biiyiik 4000'den
kiigtik hesaplandigi icin orta derecede yogunlagmis bir pazar olusumu sdz
konusudur. Abone sayilarindaki artisin lineer bir seyir izleyecegi distinilirse
ilerleyen yillarda pazar payi ilk iki firmaya oranla daha kiigiik olan firmalarin da
misteri sayilarini ve dolayisiyla pazar paylarini artirabileceklerini 6ngdérmek
mimkindr.

83



Tilin Duruka - Cagrt Hamurcu

SONUC ve DEGERLENDIRME

Pazar yogunlagmasi kavrami, ekonomik kaynak ve faaliyetler toplaminin az
sayida firmanin elinde olmasini ifade etmektedir. Yogunluk ile pazardaki reka-
bet derecesi arasinda ters yonlii bir iligki bulunmaktadir. Yogunluk arttikga
pazardaki rekabet sansi da o élglide azalmaktadir.

Yogunlagma oraninin yiiksek oldugu bir sektérde firmanin pazarda haki-
miyet kurmak, tekellesmek amaciyla gcaba sarf etmesi, rekabetsiz bir fiyat sis-
temi ve kaynaklarin yanls dagilimi sonucu tiiketicinin zarar gérmesine neden
olur. Geligmis ve gelismekte olan (lkelerin pazarlarinda, pazar yogunlagmasi
cok sik rastlanan bir durumdur. Pazar yogunlasmasi rekabetin éniindeki engel-
lerden biri olmaya devam etmektedir.

Turkiye ve Orta Asya Tirk Cumhuriyetlerindeki beg tlkenin mobil iletigim
pazarlarinin yapilarint Herfindahl-Hirschman Endeksi analiz yontemi ile belir-
lemek {izere yapilan aragtirmada; Tirkiye, Kazakistan, Kirgizistan ve Tiirkme-
nistan'da rekabetci olmayan, asirt yogunlagmis oligopol bir pazar yapisinin,
Tacikistan ve Ozbekistan'da ise orta derecede yogunlasmis oligopol bir pazar
yapisinin mevcut oldugu sonucuna ulasilmistir. Incelenen alti {ilkede de reka-
beti artirict girigimlerde bulunulmasi ve pazara daha fazla sayida firmanin gir-
mesini saglayacak 6nlemler alinmasi gerekmektedir.

Tirkiye'de 4054 sayili Rekabeti Koruma Kanunu'nun ve kanunun uygula-
yicist durumundaki Rekabet Kurulu'nun pazardaki rekabeti énleyici haksiz fiil
ve davraniglara uyguladiklari, caydirict ve yalnizca para cezalariyla sinirl yapti-
rimin yetersiz oldugu aciktir. Bu nedenle yasanin daha etkin uygulanmasini
saglayacak ilave diizenlemelerin yapilmasi gerekir. 4077 sayili Tiiketiciyi Ko-
ruma Kanunu ve Tiketici Mahkemelerinin islevlerinin de ayipl ve kusurlu ma-
lin veya paranin iadesi tizerine yogunlagmis olmasi, tistelik mahkeme agama-
sina gelene kadar uzun ve mesakkatli bir yolun katedilecek olmasi, pek cok
tiiketicinin daha igin baginda vazgegmesine neden olmaktadir.

Oligopol pazarlarda gayri-resmi centilmenlik anlagmalari ile belirlenen fi-
yatlardan dogan rekabetsizlik ortami, bir taraftan yeni firmalarin piyasaya
girigini 6nlerken, diger taraftan asiri yliksek mal ve hizmet fiyatlari ile de tiike-
tici aldatilmakta, adeta somiriilmektedir. Rekabet Kurulu'nun temel gérevi
piyasada rekabetin olugsmasini saglamak ve firmalarin anlagsmali fiyat belirle-
diklerini saptadigi zaman da para cezasi kesmektir. Oysa para cezasi keserek,
mal ve hizmet fiyatlarinin asirt yiiksek olusunu énlemek mimkiin degildir.
Aksine firmalar 6dedikleri parta cezasini bir sonraki mal ve hizmetin tretim
maliyetlerine ve dolayisiyla fiyatlarina yansitacaklardir. Bu durumda tiiketiciler
zaten agiri fiyath mal ve hizmet tiiketirken bir sonraki tlketimleri cok daha
agiri fiyath olacaktir. Bu da 4054 sayili yasa da goze carpan dnemli bir eksiklik-
tir.

Tirkiye'de oldugu gibi yukarida incelenen bes tilkede de tekellesmeyi 6n-
leyen, rekabeti ve tiiketiciyi korumaya yonelik yasalarin bir an 6nce uygulan-
maya baslamasi, yeni firmalarin pazara girigini 6zendirecek ve dolayisiyla daha
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saglikli bir pazar ve rekabet yapisina kavugsmak miimkiin olacaktir. Bu amacla,
sektorel bazda verilecek 6zel tesvik, muafiyet ve istisnalar tiiketicinin refahina
yansiyacak sekilde diizenlenmeli ve uygulanmalidir. Pazar pay1 distik firmala-
rin da bu paylarint artirmak tizere abonelerine kosulsuz misteri memnuniyeti
yaratacak bir hizmet sunmalari gerekir.

Sonug olarak; ilkemizde ve bu galismada incelenen diger bes tilkede, re-
kabet ortaminin olugtugu sektoérlerde, kaynaklarin etkin kullanimi ve dengeli
dagilimi, iretim faktorlerinde verimlilik artigt saglayacak, tiketiciler en distk
fiyatla mal ve hizmet satin alarak faydalarini en yliksege ¢ikaracaktir. Bu du-
rum genel refah diizeyine olumlu katki saglayarak, sézkonusu tlkeleri gelig-
mekte olan tilke kulvarindan gelismis tilkeler kulvarina tagiyacaktir.

Abstract

Market concentration is a term that distribution of customer and seller in a specified
sector by size and by number. There is a reverse relation between the number of company and
market concentration. The more the market concentration increases, the more the compelition
decreases. In this study the structures of mobile telecommunication market and market con-
centration rates are tried to be determined by Herfindahl-Hirschman Index method in Turk-
ish Republics in Central Asia.

Key Words: Market Concentration, Competition, Mobile Telecommunication

Market.
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